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Module 1 : Préparer votre entonnoir 
pour livre Kindle

   r r   d  r   d  r  r  d    r  Si vous voulez ti e le maximum e p ofits possibles e vot e liv e Kin le, il est c ucial
d  r r r        r    e p épa e non seulement son lancement mais aussi la comme cialisation et la
r    r  p omotion avant et ap ès lancement.
         r  rr r   d  d   r dLa façon la plus simple et la plus efficace pou y a ive : le mo èle e vente t a itionnel

d  re l’entonnoi .

Comment établir un entonnoir de vente
efficace

  r  d     Tous les entonnoi s e vente ont un  d r  point ’ent ée  et un  d  rpoint e so tie   r   . À l’ent ée la
 r    d r   r   r  d    r   plus la ge (le point ’ent ée), se t ouvent les millie s e gens qui che chent quelque

  r  r   d  d    r  d    M  d  chose à li e pa mi le Kin le ’Amazon ou les off es e KDP Select. ais évi emment,
         d  r  r    rvous ne voulez pas que tous ces gens sautent ans vot e entonnoi où ils vont s’entasse
dimmé iatement    r r      r  r  r : vous voulez atti e seulement les gens qui sont v aiment inté essés pa

  d  r     rr  r  r d   rle sujet e vot e e-book et qui pou aient v aiment utilise l’ai e qu’il p opose.
    d    d d  r  r   d    Disons que la moitié e ces gens-là éci ent pou une aison quelconque e ne pas
r r r  rtélécha ge vot e liv e      r  rr    d  r     : ils ne sont pas enco e a ivés au point e so tie. Ils se sont

" " d  r  r      r rd  r  r   échappés e vot e entonnoi . Seulement ceux qui ont ega é vot e liv e, l’ont
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r      r    r   rr   r  r   d  r  r  télécha gé et sont en fait p êts à le li e sont a ivés à vot e ét oit point e so tie. Vot e
  " "      r  r    r  r     vente est conclue . Que vous les ayez atti és g âce à une p omotion g atuite via le KDP
    d  r  d  d    r        Select, ou la bibliothèque e p êt e Kin le, vous avez éussi, n’est-ce pas ? Ils vous ont
  racheté un liv e.

    d rEt maintenant, ils ont ispa u.

    rd  d   rEt vous avez beaucoup pe u ans cette histoi e…

Arrêter les fuites
r    r  d      r  r   d   Pou quoi était-ce une pe te e temps si quelqu’un a télécha gé vot e ebook e la

 d  r  d     bibliothèque e p êt Kin le ou l’a même acheté ?

r  r d  rr r   d  r   r   d  r      Vot e g an e e eu a été e pense comme un auteu , qui ven un liv e à la fois avec
    r     comme objectif final le télécha gement ou la vente.

 r d   r      d  C’est pense e façon imp évoyante, si vous vous souciez e monétisation   d  . Vous evez
 r  r r  r   r r  r   r  plutôt v aiment captive vot e lecteu , le p ésente à vot e communauté, gagne sa
      r  loyauté et sa confiance et le connaît e  avant    d  r  r d  qu’il ne saute ans vot e entonnoi es
     r    r    rd r    ventes. Vous voulez aussi en fai e un habitué heu eux qui veut ga e le contact avec

   r  r  vous (et vos futu s liv es) rap ès      qu’il a fait ses achats.

   d  r  r d      S’il se jette ans vot e entonnoi es ventes en sachant quelque
  r      r    chose à vot e sujet, qui vous êtes v aiment, comment vous pouvez

d r  r    r  " "   r  r    l’ai e et su tout s’il aime vot e voix , il se a t ès motivé à
r  r      finalise sa t ansaction avec vous – et moins enclin à trouver 

une raison pour sortir par un des points de "fuite".
 r          Un lecteu qui vous fait confiance et pense que vous pouvez
d r d   r    l’ai e e façon inté essante et facile ne tient pas compte des 

points de fuite communs   r   r  r  d  comme le p ix qu’il t ouve ho s e
 d    son bu get ou le fait qu’il n’a "vraiment pas le temps de lire 

en ce moment". 
 r dr     d  r r  d r Il p en a plutôt le temps e télécha ge ou ’achete

 d  r  r  r  r       d   r r suffisamment e vot e liv e pou se convainc e qu’il a bien choisi avant e le ange
r  r r    rd       r r    r    pou le savou e un peu plus ta . (Et si vous êtes un supe auteu , il le li a au complet

d   e toute façon).

r   r  r r r  r        d  Alo s, comment fai e pou c ée un lecteu qui non seulement ne tient pas compte es
 d      r  r r  rpoints e fuite mais va jusqu’à achete , télécha ge et li e ?

 P    lanifiez et agissez avant  r  r    r r  d    que vot e liv e ne se et ouve ans le catalogue
d  d AKin le ’ mazon
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d  r r    d  r  r      r     Quan vous p épa ez le lancement e vot e liv e (et le plus tôt se a le mieux) vous
d  r   r r r    d  r d   r devez connaît e et p épa e toutes les étapes ’un entonnoi e vente t a itionnel :

 r r   P épa ation au lancement
 Lancement
 r  Ap ès lancement

 d  r     d  r    d   r   Vous evez savoi exactement ce que vous evez fai e à chacune e ces t ois étapes
r  r  d r(leu objectif se a iffé ent).

   d   r  Voyons ces étapes ans un fo mat visuel…

Stratégies de préparation au 
lancement

Stratégies de milieu de 
lancement

Stratégies post-lancement

 F  r   aites signe les gens
r  ur o r  inté essés s v t e liste

 A ur z- ou  u  o r  ss e v s q e v t e
r   d   or  dliv e est é ité et f maté e
o  ro ofaç n p fessi nnelle

 Cr z u  h h  ée n as tag our p
o r  rv t e liv e

 o z d  r u   D nne es ent ev es et
 d  r ofaites es p ésentati ns

 o u z Bl g e

  o z d  r  D nne es exemplai es
d  r  cr ue v aies itiq es

 Cr z u  d - o c  ée ne ban e ann n e
ur ouTus Y be

 A o c z r   o  nn n e pa mails à v s
o  u   our du ab nnés q e le j
c  ou " r u "  lan ement g at it est

imminent

 o z- ou  z d  D nne v s asse e
 our u  o r  r  temps p q e v t e liv e

o  rou   d o r r s it app vé avant ’ ff i
u  our " r u "n j g at it

 A ur z- ou  u  o r  rss e v s q e v t e liv e
 ch r  d   est télé a gé ans la

o  c orb nne atég ie

 E r z d  r  our nt etene e l’inté êt p
o r  rv t e liv e

 I c z     r n ite les gens à se passe
 o  r c   d  co courle m t g â e à es n s,

d  c d u   d  res a ea x et es p ix

 F  d   u caites e la p bli ité

 z u  h h  our Utilise n as tag p
ch u  raq e liv e

 P r z d  ra tage es ext aits

 d z u   d  Deman e a x gens e
co u u rmm niq e

 R z r    appele pa mail les gens
d  o r  e v t e liste

 z  our du Désigne le j
c  co  u  d  lan ement mme l’ n e

o  our  " r u " ur P v s j s g at its s KD
cSele t

 Or z u   our  ganise ne fête p le
c  d  o r  r  lan ement e v t e liv e !

 R rc  u c   eme iements p bli s à
ou  c u  u  ou  o  d  t s e x q i v s nt ai é
 ro ou o r o r  rà p m v i v t e liv e

 P z d  o  c lanifie es bl gs ave
o r  r  co   v t e liv e mme la
o u o  urs l ti n nat elle

 C z d  r  d  o r  ite es ext aits e v t e
r  c  d   liv e (ave lien) ans les

 oc  d  dpages s iales es mé ias

 I r z u  r  u  nte viewe n expe t q i a
u o r  r   do  d  l v t e liv e et nne e
ou u  u u   n vea x t ya x et

r u  our  d r  ape ç s p en vali e les
or oinf mati ns

 A z o r  ro r  ye v t e p p e
ro r  p g amme affilié.
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